ТЕМА: 


 ОЦІНКА ФІНАНСОВОГО СТАНУ пІДПРИЄМСТВА

1 Необхідність оцінки фінансового стану підприємства. 

2. Види, прийоми та інформаційна база проведення фінансового аналізу.

3. Показники фінансового стану підприємства.

1. Необхідність оцінки фінансового стану підприємства

Фінансовий стан підприємства – це комплексне поняття, що є результатом взаємодії всіх елементів системи фінансових відносин підприємства, визначається сукупністю виробничо-господарських факторів і характеризується системою показників, що відображають наявність, розміщення і використання фінансових ресурсів.

Систематичний аналіз фінансового стану підприємства, його платоспроможності, ліквідності та фінансової стійкості необхідні ще і тому, що прибутковість будь-якого підприємства, розмір його прибутку багато в чому залежать від його платоспроможності. Враховують фінансовий стан підприємства і банки, розглядаючи режим його кредитування і диференціацію процентних ставок.

Основною метою фінансового аналізу є отримання певної кількості ключових параметрів, які дають об'єктивну і точну картину фінансо​вого стану підприємства, його прибутків і збитків, змін у структурі активів і пасивів, у розрахунках з дебіторами та кредиторами. При цьому в оцінюванні поточного фінансового стану підприємства особ​ливу роль відіграє його прогноз на найближчу та більш віддалену пер​спективу, тобто очікувані параметри фінансового стану.

2. Види, прийоми та інформаційна база проведення фінансового аналізу

Зовнішній фінансовий аналіз визначаються інтере​сами користувачів аналітичної інформації, які не є власниками та працівниками компанії. До основних завдань на​лежать: оцінка фінансових результатів; оцінка фінансового стану; оцінка ділової активності; фінансове прогнозування.

Зовнішній аналіз проводиться на підставі фінан​сової і статистичної звітності органами господар​ського управління, бан​ками, фінансовими орга​нами, акціонерами, інвес​торами.

Внутрішній фінансовий аналіз досліджує причини даного фінан​сового стану, ефективність використання основних і оборотних коштів, взаємозв'язок показників обсягів, вартості та прибутку. Як джерела інформації для цих цілей додатково використовують дані фінансового обліку (нормативну і планову інформацію).

Внутрішній аналіз проводиться безпосередньо на підприємстві для потреб оперативного, короткострокового і довгострокового управління виробничою, комерційною і фінансовою діяльністю.

Традиційна практика аналізу фінансового стану підприємства опрацювала певні прийоми і методи його здійснення. У практиці фінансового аналізу вироблено основну методику ана​лізу фінансових звітів. Виділяють такі основні прийоми аналізу:

1) горизонтальний (часовий) аналіз – порівняння кожної позиції звітності з попереднім періодом. За допомогою горизонтального аналізу визначаються абсолютні та відносні зміни ве​личин різних статей балансу за аналізований період;

2) вертикальний (структурний) аналіз – визначення структури підсумкових фінансових показників з виявленням впливу кожної по​зиції звітності на результат у цілому. Вертикальний аналіз призначено для обчислення питомої ваги окремих статей у підсумку балансу, тобто вивчається структура активів і пасивів ба​лансу; 

3) трендовий аналіз – порівняння кожної позиції звітності з рядом попередніх періодів і визначенням тренда; застосовується для виявлення тенденцій, що домінують у динаміці основних показників;

4) коефіцієнтний аналіз пе​редбачає вивчення рівнів і динаміки відносних показників фінансово​го стану підприємства. Їх значення порівнюються з базисними ве​личинами, вивчається їх динаміка; 

5) порівняльний аналіз – внутрішньогосподарський аналіз зведених  показників  звітності  за окремими  показниками  самого  підприємства, а також міжгосподарський аналіз показників підприємства порівняно з показниками конкурентів або із середньогалузевими показниками;
6) факторний аналіз – визначення впливу окремих факторів (причин) на результативний показник детермінованих (розділених у часі) або стохастичних (які не мають визначеного порядку) прийомів дослідження. При цьому факторний аналіз може бути прямий (власне аналіз) - якщо результативний показник розділяють на окремі складові, і зворотний (синтез) - якщо його окремі елементи з'єднують у загальний результативний показник.

Для досягнення основної мети аналізу фінансового стану підприємства – об'єктивної його оцінки і виявлення на цій основі потенційних можливостей підвищення ефективності формування і використання фінансових ресурсів – можуть застосовуватися різні методи аналізу.

Методи фінансового аналізу – це комплекс науково-методичних інструментів і принципів дослідження фінансового стану підприємств. В економічній теорії і практиці існують різні класифікації методів економічного аналізу взагалі і фінансового аналізу зокрема.

Перший рівень класифікації виділяє неформалізовані і формалізовані методи аналізу.

Неформалізовані методи аналізу ґрунтуються на описі аналітичних процедур на логічному рівні, а не на твердих аналітичних взаємозв'язках і залежностях. До неформалізованих належать такі методи:

– експертних оцінок і сценаріїв;

– психологічні;

– морфологічні;

– порівняльні;

– побудови системи показників;

– побудови системи аналітичних таблиць.

Ці методи характеризуються визначеним суб'єктивізмом, оскільки в них велике значення мають інтуїція, досвід і знання аналітика.

До формалізованих методів фінансового аналізу належать ті, в основу яких покладені жорстко формалізовані аналітичні залежності, тобто методи:

– ланцюгових підстановок;

– арифметичних відмінностей;

– балансовий;

– виділення ізольованого впливу факторів;

– відсоткових чисел;

– диференційований;

– логарифмічний;

– інтегральний;

– простих і складних відсотків;

– дисконтування.

У процесі фінансового аналізу широко застосовуються і традиційні методи економічної статистики (середніх і відносних величин, групування, графічний, індексний, елементарні методи обробки рядів динаміки), а також математико-статистичні методи (кореляційний аналіз, дисперсійний аналіз, факторний аналіз, метод головних компонентів).

Фінансовий аналіз здійснюється за допомогою різних моделей, що дають можливість структурувати та ідентифікувати взаємозв'язки між основними показниками. 

Дескриптивні моделі є основними. До них належать: побудова системи звітних балансів; представлення фінансової звітності в різних аналітичних розрізах; вертикальний і горизонтальний аналізи; система аналітичних коефіцієнтів; аналітичні записки до звітності. Дескриптивні моделі, що базуються на використанні інформації з бухгалтерської звітності.

Предикативні моделі – це моделі передбаченого, прогностичного характеру. Вони використовуються для прогнозування доходів і  прибутку підприємства, його майбутнього фінансового стану. Найбільш поширені з них: розрахунки точки критичного обсягу продажу, побудова прогностичних фінансових звітів, моделі динамічного аналізу (жорстко детерміновані факторні і регресивні моделі).

Нормативні моделі – це моделі, що дають можливість порівняння фактичних результатів діяльності підприємства з нормативними (розрахованими на підставі нормативу). Ці моделі використовуються, як правило, у внутрішньому фінансовому аналізі. Їх суть полягає у встановленні нормативів на кожну статтю витрат щодо технологічних процесів, видів виробів і в розгляді і з'ясуванні причин відхилень фактичних даних від цих нормативів.

Інформаційною базою для оцінювання фінансового стану підприємства є дані:

– балансу (форма № 1);

– звіту про фінансові результати (форма № 2);

– звіту про рух грошових коштів (форма № 3);

– звіту про власний капітал (форма № 4);

– дані статистичної звітності та оперативні дані.

Інформацію, що використовується для аналізу фінансового стану підприємств, за доступністю можна розділити на відкриту і закриту (таємну). Інформація, що міститься в бухгалтерській і статистичній звітностях, виходить за межі підприємства і тому є відкритою.

3. Показники фінансового стану підприємства

Стійкий фінансовий стан підприємства формується у процесі всієї виробничо-господарської діяльності. Тому оцінку фінансового стану можна об'єктивно здійснити не через один, навіть найважливіший показник, а тільки за допомогою комплексу, системи показників, що детально і всебічно характеризують господарське положення підприємства.

Показники оцінки фінансового стану підприємства повинні бути такими, щоб усі ті, хто пов'язаний з підприємством економічними відносинами, могли одержати відповідь на питання, наскільки надійне підприємство як партнер у фінансовому відношенні, а отже, прийняти рішення про економічну доцільність продовження або встановлення таких відносин з підприємством. 

Ліквід​ність активів характеризує як швидко і безперешкодно майно підприємства може бути перетворено на гроші. 

Ліквідність балансу – це рівень покриття зобов'язань підприємства його активами, строк перетворення яких на гроші відповідає строкам погашення зобов'язань.

Ліквідність підприємства – це його спроможність пере​творювати свої активи на гроші для виконання всіх необхід​них платежів у міру настання їх строку.

Найбільш ліквідним активом є готівка. Наступ​ним за рівнем ліквідності активом є короткострокові інвес​тиції (цінні папери), які у разі необхідності швидко можуть бути переведені в гроші. Ліквідним активом є також дебіторська заборгованість, адже передбачається, що дебітори оплатять рахунок у найближчо​му майбутньому. Найменш ліквідним поточним активом є запаси, оскільки для перетворення їх на гроші спочатку треба їх продати. Отже, під ліквідністю будь-якого активу слід розуміти можливість перетворення його на гроші, а рівень ліквідності визначається тривалістю періоду, протягом якого відбувається це перетво​рення. Чим коротший цей період, тим вищою є ліквідність певного виду активів.

Короткострокові зобов'язання – це борги, строк погашен​ня яких не перевищує одного року. Коли настає строк платежу, в наявності у підприємства має бути достатньо грошей для сплати. Аналіз ліквідності балансу полягає в порівнянні коштів за активом, згрупованих за рівнем їх ліквідності відпо​відно до зобов'язань за пасивом, об'єднаних за строками їх погашення і в порядку зростання цих строків. Залежно від рівня ліквідності активи підприємства поділяють на:

Класифікація активів за рівнем ліквідності

1  Найліквідніші активи (A1) – суми за всіма статтями грошових коштів та їх еквівалентів, тобто гроші, які можна використати для поточних розрахунків у міру потреби. До цієї групи належать також короткострокові фінансові вкла​дення, цінні папери, які можна прирівняти до грошей. 
2  Активи, що швидко реалізуються (А2), – це активи, пе​ретворення яких на гроші потребує певного часу. До цієї групи належить і дебіторська заборгованість. Ліквідність цих активів різна і залежить від суб'єктив​них та об'єктивних чинників: кваліфікації фінансових робітників, платоспроможності платників, умов видачі кредитів тощо.

3  Активи, що повільно реалізуються (А3), – це статті роз​ділу II активу балансу, які охоплюють запаси та інші обо​ротні активи. Запаси не можуть бути продані, поки немає покупця. Інколи певні запаси потребу​ють додаткової обробки перед реалізацією, що вимагає пев​ного часу.
4  Активи, що важко реалізуються (А4), – це активи, які передбачено використовувати в господарській діяльності про​тягом тривалого періоду. До цієї групи належать всі статті розділу І активу балансу («Необоротні активи»).
Перші три групи активів (найліквідніші; активи, що швид​ко реалізуються; активи, що повільно реалізуються) про​тягом поточного господарського періоду постійно зміню​ються і тому належать до поточних активів підприєм​ства.

Класифікація пасивів за термінами погашення

1 Негайні пасиви (П1) – це кредиторська заборгованість, розрахунки за дивідендами, вчасно не по​гашені кредити (за даними додатка до балансу).
2 Короткострокові пасиви (П2) – це короткострокові кредити банків, поточна заборгованість за довго​строковими зобов'язаннями, векселі видані. Для розрахунку основних показників ліквідності можна користуватися інформацією розділу IV балансу («По​точні зобов'язання»).
3 Довгострокові пасиви (П3) – довгострокові зобов'я​зання, які містяться в розділі III пасиву балансу.
4 Постійні пасиви (П4) – це всі статті розділу І пасиву балансу («Власний капітал») та розділів  ІІ і V пасиву.

Підприємство буде ліквідним, якщо його поточні активи перевищують короткострокові зобов'язання. Підприємство може бути більш чи менш ліквідним. Якщо на підприємстві оборотний капітал складається переважно з грошових коштів і короткострокової дебіторської заборгованості, то таке під​приємство вважається більш ліквідним, ніж те, на якому обо​ротний капітал становлять переважно запаси. 

Для визначення ліквідності балансу необхідно порівняти підсумки кожної групи активу і пасиву балансу.
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Баланс буде абсолютно ліквідним, якщо відповідатиме та​ким умовам:
� EMBED Equation.3  ���
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